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Education Information

Doctorate, Inonu University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Uretim Yénetimi Ve Pazarlama, Turkey 2012 - 2017
Postgraduate, Inonu University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Uretim Yénetimi Ve Pazarlama, Turkey 2009 - 2011
Undergraduate, Inonu University, L.LB.F, isletme, Turkey 2003 - 2006

Associate Degree, Balikesir University, Balikesir M.Y.0,, isletmecilik, Turkey 2001 - 2003

Undergraduate, Uludag Universitesi, Fen Edebiyat, Fizik, Turkey 1996 - 2000

Certificates, Courses and Trainings

Education Management and Planning, Proje Yazma Egitimi, TUBITAK-inénii Universitesi, 2015

Education Management and Planning, Bilimsel Proje Hazirlama Calistayl, TUBITAK-Inénii Universitesi, 2010
Education Management and Planning, Burslardan Yararlanma ve Bilimsel Proje Hazirlama Gahstayi, TUBITAK-in6nii
Universitesi, 2010

Other, Kamu fhale Mevzuati Egitim Semineri, Kamusal Mevzuat Platformu Dernegi, 2009

Dissertations

Doctorate, Siyasi Partilere Giivenin Saglanmasinda Pazarlamanin Etkisinin Bir Model Kapsaminda incelenmesi: Malatya ili
Ornegi, inénii Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Uretim Yonetimi Ve Pazarlama, 2017
Postgraduate, Kamu ve Ozel Sektér Hastanelerinde Saghk Hizmetlerinin Pazarlanmasi: Karsilasilan Sorunlar ve Géziim

Onerileri (Malatya Ornegi), inénii Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Uretim Yonetimi Ve Pazarlama, 2011

Research Areas

Social Sciences and Humanities, Management, Marketing

Academic Titles / Tasks

Assistant Professor, Erzincan Binali Yildirim University, Kemaliye Haci Ali Akin Uygulamal Bilimler Yiiksekokulu, Turizm

Isletmeciligi ve Otelcilik B6liimii, 2018 - Continues

Academic and Administrative Experience
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Universite Ogrencisi Tiiketicilerin Covid 19 Pandemisi Siirecinde Mobil Yemek Siparisi
Uygulamalarina Yonelik Goériislerine Giivenin Etkisini Belirlemeye Yonelik Bir Calisma (The Effect of
Trust on University Student Consumers Views Towards Mobile Food Ordering Applications in Covid-
19 Pandemic Process)

Unal A, TAS M.

Journal of Tourism and Gastronomy Studies, vol.9, no.4, pp.2691-2712, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

Secim Kampanyalarinda Kullanilan Se¢im Miiziklerin Analizine Yonelik Bir Arastirma

UNAL A, IMIK 0.

inénii Universitesi Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.8, no.2, pp.571-581, 2019 (Peer-Reviewed Journal)
Sosyal Medyanin Turistlerin Satin Alma Kararlar1 Uzerindeki Etkisi: Erzincan-Kemaliye Ornegi

TAS M., UNAL A, ZENGIN B.

JOURNAL OF TOURISM AND GASTRONOMY STUDIES, vol.7, no.3, pp.2226-2250, 2019 (Peer-Reviewed Journal)
The Effect of Social Media on the Buying Decisions of Tourists: The Case of Erzincan-Kemaliye -
Sosyal Medyanin Turistlerin Satin Alma Kararlar1 Uzerindeki Etkisi: Erzincan-Kemaliye Ornegi

TAS M., UNAL A., ZENGIN B.

JOTAGS Journal of Tourism and Gastronomy Studies,, vol.7, no.3, pp.2226-2250, 2019 (Peer-Reviewed Journal)
Miisteri Maliyetlerinin Analizine Yénelik Bir Calisma: Sigorta Sektérii Ornegi(A Study for the Analysis
of Customer Costs: Insurance Sector Example)

Aldirmaz Akkaya F., Unal A.

isletme Arastirmalar1 Dergisi (Journal of Business Research-Tiirk), vol.11, no.3, pp.1693-1711, 2019 (Peer-
Reviewed Journal)

Sosyal Medyanin Turistlerin Satin Alma Kararlar1 Uzerindeki Etkisi: ErzincanKemaliye Ornegi (The
Effect of Social Media on the Buying Decisions of Tourists: The Caseof Erzincan-Kemaliye)

Tas M., Unal A, Zengin B.

Journal of Tourism and Gastronomy Studies, vol.7, no.3, pp.2226-2250, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

Magaza Atmosferinde Etkili Olan Faktorlerle Memnuniyet-Sadakat-Tavsiye Etme Durumu Arasindaki
iliskiyi Belirlemeye Yonelik Bir Alan Galigmasi

TURK M., UNAL A.

CUMHURIYET UNIVERSITESI IKTiSADI VE IDARI BILIMLER DERGISI, vol.20, no.1, pp.260-280, 2019 (Peer-
Reviewed Journal)

Otel Miisterilerinin E-$ikdyetlerinin Siniflandirilmasina Yénelik Bir Caligma

UNAL A.

ULUSLARARASI YONETIM IKTISAT VE ISLETME DERGIS], vol.15, no.2, pp.561-581, 2019 (Peer-Reviewed Journal)
Bir $ehrin Pazarlanmasi ve Marka Sehir Olmasina Yerel Saghk Kuruluslarinin Katkisi: inéni
Universitesi Karaciger Nakli Enstitiisii Ornegi

UNAL A.

inénii Universitesi Kiiltiir Ve Sanat Dergisi, vol.1, no.2, pp.1-10, 2015 (Peer-Reviewed Journal)

Kargo Hizmetlerinin Pazarlanmasinda Tiiketici Tercihlerini Etkileyen Faktorler: Malatya’da Bir Alan
Calismasi

UNAL A.

SELCUK UNIVERSITESI SOSYAL BiLIMLER ENSTITUSU DERGISI, pp.119-133, 2014 (Peer-Reviewed Journal)
Sigorta Acentelerinin Temsilcisi Oldugu Sigorta Sirketlerine iliskin Gériisleri

UNAL A.

Sigorta Arastirmalari Dergisi, no.10, pp.153-164, 2013 (Peer-Reviewed Journal)

Books & Book Chapters
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UNAL A.

Akademisyen Kitabevi, Ankara, 2019

Magaza Atmosferi Yaratmada Miizigin Rolii

UNAL A.

in: Farkh Disiplinlerde Miizik, imik U., Editor, Gece Kitaplig), Ankara, pp.241-260, 2017
Magaza Atmosferi Yaratmada Miizigin Rolii

UNAL A.

in: Farkh Disiplinlerde Miizik, IMIK, UNAL, Editor, Gece Kitaphgi, Ankara, pp.241-260, 2017
Dogal Gaz Tercihini Etkileyen Faktorlerin Belirlenmesine Yonelik Bir Alan Arastirmasi Malatya
UNAL A.

Serhat Yaymevi, Malatya, 2012

Yurtkur Yurtlarinda Barinan Ogrencilerin Yurtlarindan Memnuniyet Diizeyi
UNAL A.

Serhat Yaymevi, Malatya, 2010

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings
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Tiiketicilerin Restoran Tercihinde Etkili Olan Faktorlerle, Memnuniyet ve Sadakat Arasindaki iliskiyi
Belirlemeye Yonelik Bir Alan Caligmasi

UNAL A, TURK M.

18. ULUSLARARASI ISLETMECILIK KONGRES], Osmaniye, Turkey, 2 - 04 May 2019, pp.1147-1167

Tiiketicilerin Tibbi ve Aromatik Bitkilerin Tiiketim ve Pazarlanmasina iliskin Goriislerini Belirlemeye
Yonelik Bir Alan Calismasi

UNAL A, YILDIRIM Y.

InTraders Uluslararasi Ticaret Kongresi, Sakarya, Turkey, 10 - 12 May 2018, pp.210-225

TUKETICILERIN TIBBi VE AROMATIK BITKILERIN TUKETIM VE PAZARLANMASINA ILISKIN
GORUSLERINI BELIRLEMEYE YONELIK BiR ALAN CALISMASI

UNAL A, YILDIRIM Y.

InTraders International Conference, Sakarya, Turkey, 10 - 12 May 2018, pp.1

POPULER TURK MUZiGINDE PAZARLAMA

UNAL A.

Al-Farabi Uluslararasi Sosyal Bilimler Kongresi, Gaziantep, Turkey, 6 - 08 April 2018, pp.26

SEGIM KAMPANYALARINDA KULLANILAN MUZiK ESERLERINE YONELIK GESITLI TESPITLER

UNAL A.

Al-Farabi Uluslararasi Sosyal Bilimler Kongresi, Gaziantep, Turkey, 6 - 08 April 2018, pp.25

Siyasi Pazarlamada Bir Tutundurma Araci Olarak Kurumsal Web Sitelerinin Kullanimi: Bilgi Sunma
Fonksiyonu Uzerine Bir inceleme

UNAL A.

Turgut Ozal Uluslararasi Ekonomi ve Siyaset Kongresi - III, Malatya, Turkey, 11 - 13 June 2015, pp.24-41
Kurumsal iletisim Araci1 Olarak Sosyal Medya: Tiirkiye’deki Konaklama isletmelerinin Sosyal Medya
Calismalar: Uzerine Bir Arastirma

UNAL A.

Turgut Ozal Uluslararasi Ekonomi ve Siyaset Kongresi-III, Malatya, Turkey, 11 - 13 June 2015, pp.84-101
"Testing the reliability and validity of the scale of exploring tourist satisfaction with mobile
experience technology”

UNAL A.

International Tourism Week 2011, Antalya, Turkey, 14 - 15 April 2011
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